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Wenn 
Supernanny
‘n Kerl wäre, …

Prof. Dr. Roland Bader, 
Prof. Dr. Gerd Litges, 
Marcus Müller, Mirjam 
Sandfort, Melina Roussos, 
Katharina Müller, Sandy 
Winters und Studierende 
der HAWK, Holzminden

Der Prozess im Seminar

Befindlichkeiten? 

• Männer in der Jugendarbeit

Männer in Coachingformaten

Entwurf einer eigenen Kampage
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Supernanny: Der Glanz ist ab

Marktanteil bei der 
werberelevanten 
Zielgruppe 
(14-49 J.) 

2005: 19,5% 

2007 18,2%

2008 17,6,%

2009: 16, 7% 

2010: 15,6% = 3,16 Mio Zuschauer 
(12. Staffel) 

Film „Guten Morgen Soziale Arbeit“

Omnipotenz und Omnipräsenz
als Anforderung an männliche 
Sozialarbeiter?

Figuren im Konstrukt 
austauschbar

Änderungen herbeiführen, aber 
nicht auf Kosten der eigenen 
Existenz.

Film
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Männliche Figuren in Coachingformaten

2010: (dritte Staffel) Marktanteil 
bei Jüngeren 21,6%  (3,16 Mio) 

N=19 Stud. Soziale Arbeit
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Männliche Figuren in Coachingformaten

Christian Rach: 
„Restaurantschule“ 

Marktanteil Jüngere: 19,1% (2,60 
Mio Zuseher)

aktiv
verlässlich

Männliche Figuren in Coachingformaten

stark

authentisch

maskulin

hartnäckig

verlässlich

glaubwürdig
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Lothar Kannenberg:

„Das 
Erziehungscamp“ 

– Eine Staffel 2007, 
unbeachtet, 
Marktanteil 7,6 –
5,2% 

Geschlechterbild: 
Boxen -
Geborgenheit

Männliche Figuren in Coachingformaten

seriös

authentisch

kompetent
hartnäckig

verlässlich
glaubwürdig

intelligent
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Die Kampagne

Was machen wir aus diesen 
Erkenntnisen?
Wie stellen wir Soziale Arbeit dar, 
dass sie bei Schülern ankommt?
• Handlungsfelder

• Eine oder mehrere Figuren?

• Leitsätze?

• Selbstverwirklichungspotenziale?

• Image?

• Verbreitungswege?
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Wie kommen die Plakate an?

Fragebogen und Gruppendiskussion in zwei Schulklassen

35 Jugendliche (29 m, 6 w), 16 bis 19 Jahre

Ergebnisse

Frisch, ansprechend, witzig vs langweilig, ernstzunehmend

Hauptaugenmerk Person und Slogan

Viele Änderungsvorsvchläge

Abklären: Was ist Soziale Arbeit?

Falsche Schuhe!

Hintergrund
zu monoton

Slogan prägnant Facebook-Link
Super!

Ohrringe raus!

MEHR ACTION!
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Wunschbild des Sozialarbeiters

geduldig

freundlich

offen

Engagement

Empathie

Kontaktfreude

Erfahrungen mitbringen

durchsetzungsvermögen

flexibel und wandlungsfähig

Mehr Gehalt!
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See you online!
Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.

Die Facebook-Kampagne

Die Ziele

3 Zielgruppen

Austausch, Beratung, 
Partizipation

Die Gruppe, die Medien

Die..

Mitmachen, vernetzen

(rb)


